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Familien-Newsletter, der Name sagt es,
sind redaktionelle Produkte fiir die Ziel-
gruppe der (meist jungen) Familien. In den
Newslettern kuratieren Verlage wochent-
lich aus ihrem journalistischen Angebot
die Inhalte, die fiir diese Zielgruppe rele-
vant und interessant sind, und liefern sie
bequem ins E-Mail-Postfach.

Ein Dutzend Zeitungsverlage in Deutschland bie-
tet Newsletter speziell fiir Familien an und erreicht
damit eine junge, spannende Zielgruppe. Wir im
jule-Team glauben, dass dieser Zugangsweg bald
von noch mehr Verlagen genutzt werden wird.
In diesem Dossier stellen wir die Informationen
kompakt zusammen, die wir in den vergangenen
Monaten in Gespriachen und regelméfliigen Video-
konferenzen mit Redaktionen und Product-Ow-
ner*innen der Verlage herausgearbeitet haben.


https://familien-newsletter.lvz.de/
https://www.stuttgarter-zeitung.de/newsletter
https://www.sueddeutsche.de/service/sz-newsletter-abonnieren-nachrichten-1.1244978
https://www.nordbayern.de/ueber-uns/newsletter
https://www.waz.de/staedte/essen/abonnieren-sie-unseren-familiennewsletter-nachrichten-fuer-familien-aus-dem-ruhrgebiet-id231045992.html
https://nl.faz.net/
https://familien-newsletter.ln-online.de/
https://familien-newsletter.ln-online.de/
https://cloud.mail.nwzmedien.de/familienzeit?Opt_In_Quelle=onl_art
https://newsletter-alles-familie.ostsee-zeitung.de/
https://aktion.ruhrnachrichten.de/newsletter-rn-familienbande/
https://community.zeit.de/newsletter-signup?nl=familie
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MITTEL ZUM ZWECK ODER EIGENSTANDIGES PRODUKT?
UBER ORGANISATION UND AUFWAND

DREI FRAGEN AN

THERESA SCHAFER-DAUBLER, SUDDEUTSCHE ZEITUNG
STEFANIE DINTER, STUTTGARTER ZEITUNG
PATRICIA LIEBLING, LEIPZIGER VOLKSZEITUNG

BEWERBUNG DER NEWSLETTER
STARKE THEMEN & INHALTLICHE TREIBER
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Sie mochten Zugriff auf die volle Aus-
gabe des Whitepapers Familien-News-
letter aus der jule-Schriftenreihe?

Dann wenden Sie sich an
info@junge-leser.org


mailto:info%40junge-leser.org?subject=Whitepaper%20Familien-Newsletter
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Wir bemiihen uns, in unseren Texten geschlechterneutral zu
formulieren. Daher lesen Sie hier z. B. Formulierungen wie
»Schreibende®, die noch ungewohnt klingen. Und Sie werden
Sterne sehen. Wir glauben, dass Reprasentation wichtig ist. Der
Weg, diesen Glauben mit einer ausgewogenen, gut lesbaren
Sprache zu verbinden, ist weit. Wir alle stehen hier am Anfang.

Die jule : Initiative junge Leser GmbH ist das Wissensnetzwerk der Zeitungen fiir
das wichtige Zukunftsfeld junge Leser. Das Netzwerk bilden rund 50 Mitgliedsver-
lage. Im Zentrum steht die passwortgeschiitzte Datenbank auf www.junge-leser.org.

Mehr als 500 Mitarbeiter*innen aus allen Fachbereichen - Vertrieb, Redaktion,
Marketing, Werbemarkt — haben Zugriff auf aktuelle Informationen und Nachrich-
ten aus der Zeitungsbranche rund ums Thema junge Zielgruppen.

jule biindelt bestehendes Wissen und Erfahrungen der Zeitungen, stellt es den Mit-
gliedern zur Verfiigung und vernetzt sie.

Die jule : Initiative junge Leser ist eine gemeinsame Tochter des Bundesverband
Digitalpublisher und Zeitungsverleger (BDZV) und von TBM Marketing.

www.junge-leser.info

www.junge-leser.org
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Carina Schmihing kiimmert sich um
Markt- und redaktionelle Themen so-
wie Umfragen. Die Betriebswirtin und
Journalistin ist seit 2018 Teil des jule-
Teams.

Katja Spiegel betreut den Fachbereich
Redaktion des jule-Netzwerks. Die
Diplom-Journalistin ist seit jule-Griin-
dung Teil des Teams und arbeitet au-
Berdem fiir das pro-tz-Netzwerk.

Thorsten Merkle ist Geschiftsfithrer
von jule und Leiter des Wissensnetz-
werkes. Seit der jule-Griindung 2011
leitet er das Wissensnetzwerk und
wurde 2016 zum Geschiftsfithrer be-
rufen.


https://www.linkedin.com/company/jule-initiative-junge-leser-gmbh/
https://www.instagram.com/jule_initiative_junge_leser/
https://open.spotify.com/show/4MyzQ2re1QWx9R5IqFKhSC
https://www.facebook.com/jule.news

