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Welche Social-Media-Plattformen kennen Sie? Welche nutzen Sie
als Verlag?
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Aktuelle Nutzerzahlen in Deutschland 2022

in Bezug auf monatlich aktive Mitglieder | 16 — 64 Jahre
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Welches Medium fur welche Zielgruppe?
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Im Vergleich: Leser*innen unserer ,ausgedruckten” Zeitung

Beruf der/s Hauptverdiener®in Leser*innen pro Ausgabe

70 Jahre und alter [N 257.000
60 - 69 Jahre [l 195.000
50 - 59 Jahre [N 146.000
4049 Jahre NN 50 000
30 -39 Jahre [N 42 000

20 -29 Jahre I 22.000
" in Ausbildung

» berufstatig
» Pensionar, Rentner
= nicht berufstatig, keine Angabe

14 - 19 Jahre | 12.000
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Wie kommen wir als Unternehmen nun an die jungen Menschen ran?

« Social Media als Social-Recruiting-Kanal nutzen!

 Antell der Unternehmen, die In
Deutschland Social Media nutzen, stieg zwischen 2017
und 2021 um 7% auf 97,2%.*

« Unternehmensseiten nutzen, um NATIV den
Arbeitgeber attraktiv darzustellen

» keine plakative Ausbildungswerbung
« Realitat vermischt mit Humor
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Beispiele

« Livegang (Instagram oder TikTok)
(Echtzeit-Video zum direkten Austausch)

« Wichtig: Fragen vorbereiten, Livegang
bekannt machen

« Mitarbeiter m/w/d finden, die sich vor der
Kamera wohlfiihlen

« 2 Personen hinter der Kamera - Fragen

vorlesen, schriftlich beantworten,
Kommentare ausblenden...
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Live vor Ort auf der Start Now
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https://www.instagram.com/tv/CimiHGvppAw/?igshid=YmMyMTA2M2Y=

Reels und/oder TikToks

* Vergessen Sie Bild-Posts!

- Bewegtbild ist der Reichweitenmotor
« vor der Kamera: junge Menschen

* hinter der Kamera: junge Menschen

Wieso? Lassen sie der Zielgruppe die
Entscheidung was ,zundet".
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https://www.tiktok.com/@mitteldeutschezeitung/video/7277924529098345760?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@mitteldeutschezeitung/video/7277890002640522529?lang=de-DE

Native Social Employer Branding

* Betreuung der Social Media Accounts von

Firmen

« Erstellung Redaktionsplane
« Erstellung Content
« Communitymanagement ANGEPASST an

‘‘‘‘‘

Zielgruppe

Trendanalyse
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https://www.instagram.com/mz_leben/
https://www.instagram.com/mibe_gmbh_arzneimittel/

Nur Social oder wie?

 Nein! Wir kombinieren.

 Mit: azubis.de
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« Mit: Start Now Ausbildungsmesse

Lolal

@wlblsdz Ratgeber Berufwahltest Videos Ausbildungsberufe Fur Unternehmen
Das Ausbildungsportal

WeiRt du, was du
werden willst?

Was suchst du?

=

Wo suchst du?

m
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 Mit: Native Article
« Mit: PRINT = AR
 Mit: Azubis.VR

ANZEIG
Hallo-Beruf.de: Berufsorientierung fiir

7
Schiilerinnen und Schiiler ab der 8. Klasse —/‘rl » : % . R .I d
" TART | = ;bl ungsmesse
_ .
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Innovative Losung gegen den Fachkriiftemangel

NOW/ Halle Magdeburg

Azubi gesucht? > Messe-Pakete und Preise - Start Now Magdeburg

Jetzt Aussteller werden!

Start Now r ™ s Start Now
Magdeburg ¢
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https://www.mz.de/varia/anzeige-hallo-beruf-de-berufsorientierung-fuer-schuelerinnen-und-schueler-ab-der-8-klasse-3655316
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