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SZ Jetzt – 
Das junge Magazin der 
Süddeutschen Zeitung



Was ist SZ Jetzt?

26.09.20232

SZ Jetzt veröffentlicht seit 30 Jahren Magazininhalte für junge Erwachsene

SZ Jetzt ist seit 1993 das junge Magazin der Süddeutschen 
Zeitung 

Jetzt hat eine eigene Webseite: www.jetzt.de sowie eigene 
Social-Media-Kanäle, erschien früher als Heft

Jetzt-Beiträge laufen auch auf SZ.de und SZ-Social-Kanälen

Thematisch ist Jetzt nah an der Lebenswelt von Millennials 

und erwachsener Gen Z 

Erreichte Zielgruppe deutlich jünger und weiblicher als bei 

SZ, Frauen zwischen 20 und 40 

http://www.jetzt.de/


Wie SZ Jetzt früher aussah 
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1993 bis 2002: Beilage in der Süddeutschen Zeitung

Erste Ausgabe 17. Mai 1993 von 

„jetzt:“

Formate: „Wochenschau“, 

„Beschwerde“, größere Recherche, 
später bspw. „Lebenswertliste“

Inhalte: Kultur, Promis, Reisen, 
Lebenswelt etc.

Bildsprache: Fotografie, Layout 
und Bildsprache einzigartig

Zielgruppe jünger, aber an 
Inhalten weniger klar erkennbar 

als heute



Wie SZ Jetzt früher aussah 
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1993 bis 2002: Beilage in der Süddeutschen Zeitung



Wie SZ Jetzt früher aussah 

22.06.20235

2002 bis 2015: Online-Magazin mit Community

Einstellung des Print-Magazins im 

Juli 2002 aus wirtschaftlichen 
Gründen, Wechsel in der Leitung

Neuer Fokus auf Online: „jetzt.de“

Jetzt-Community: Jetzt wird zum 

Sozialen Medium und zur Veröff-
entlichungsplattform für 

Leser:innen, die selbst schreiben

Weiterhin redaktionelle Texte, 

täglich Kurznachrichten

Formate wie die „Jungs-Mädchen-

Frage“ werden begründet

Social Media als Risiko

26.09.2023



Wie SZ Jetzt früher aussah 
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2002 bis 2015: Online-Magazin mit Community



Wie SZ Jetzt früher aussah 
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2016 bis 2021: Reichweiten-Magazin mit Social-Media-Fokus

Relaunch: „jetzt“ = Partner von SZ 

Online-Magazin mit zeitweise Print-
Heft und Social-Media

 Direkte Konkurrenz zu bento und 
ze.tt à Aktualitäts- und Klickdruck

Whatsapp- und Job-Kolumne u.a. 
stehen neben „Buzzen“ und großen 

Recherchen; 35 Texte/Woche

viel Humor auf Facebook/ Instagram

Breites Themenspektrum

Gegenderte Sprache ab 2019

Jetzt wächst stetig



Wie SZ Jetzt früher aussah 
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2016 bis 2021: Reichweiten-Magazin mit Social-Media-Fokus



Wie SZ Jetzt heute aussieht
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Ab 2022: Abo-Magazin mit Fokus auf Storytelling

Relaunch 2022: Jetzt wird zum SZ-

Plus-Produkt und zu „Süddeutsche 
Zeitung Jetzt“

Output-Reduzierung für höhere 
Qualität, Fokus auf zeitlose Inhalte

Weiterhin eigene (Bild)-Sprache, 
Plustexte als Storytellings

Kolumnen weiterhin free

Fokus weiterhin auch auf Social Media 

(v.a. Instagram)

Förderung junger Journalistinnen



Wie SZ Jetzt heute aussieht
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Ab 2022: Aboverkauf über Storytellings



Wie konnte SZ Jetzt 30 Jahre „überleben“?
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SZ Jetzt hatte Mut zur Veränderung – ist sich aber treu geblieben

Hat sich immer wieder neu erfunden, Flexibiltät bei 

Innovationen

Konstanter Wechsel im Team à Redaktion blieb jung, aber 

Jetzt-Dna wurde immer weiter vererbt

Eigenständigkeit / inhaltlich weitgehende Unabhängigkeit 

von der Muttermarke

Interaktion / Mitgestaltung durch Leser:innen

Themensetzung und fortlaufende Formate mit 
Wiedererkennungswert

 à Loyale Leserschaft



Danke für die Aufmerksamkeit

– Gedanken? Fragen? J
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