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Marktdaten Kinder-Abozeitungen 2025

Auswertung der Erhebung September 2025

jule : Initiative junge Leser



Einordnung & Stichprobe

Zum siebten Mal hat die jule : Initiative junge Leser den Markt der deutschsprachigen Kinder-Abozeitungen
erhoben.

Abgebildet werden die Marktdaten 2024 sowie Q1/Q2 2025.

Zum Zeitpunkt der Befragung existierten zehn Titel aus lokalen und regionalen Medienhausern.
Produktmanagerinnen und Redakteurinnen aus neun Verlagen nahmen an der Erhebung teil.

Ergebnisse aus der Erhebung 2025 wurden in Teilen mit der vergangenen Erhebung Marktdaten 2023
abgeglichen, um Entwicklungen aufzeigen zu konnen.

Die Ergebnisse wurden anonymisiert, sodass keinem Verlag individuelle Zahlen zugeordnet werden kénnen.
Der Verlagsschlissel aus den Vorjahren wurde jedoch beibehalten, um Vergleichbarkeit zu ermdglichen.
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Teilnehmende Medienhauser

Bremer Tageszeitungen AG (WESER-KURIER) - WESER-KURIER Kinderzeitung

FUNKE Medien NRW - CHECKY!

Mediengruppe Magdeburg - Pusteblume Kinderzeitung

Schwarzwalder Bote Mediengesellschaft mbH - Schwarzwalder Kinderbote
Zeitungsgruppe Stuttgart - Stuttgarter Kinderzeitung / Stuttgarter Kindernachrichten
VRM GmbH & Co. KG - Kruschel

Zeitungsverlag GmbH & Co Waiblingen KG - Meine Kinderzeitung

Rheinische Post Medien GmbH - Kruschel Post

Kleine Zeitung GmbH - Kleine Kinderzeitung
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Wesentliche Marktveranderungen seit Ende 2023

Die Kinder-Abozeitung der Oberpfalz Medien (Kruschel-Lizenzprodukt) wurde 2024 eingestellt.
Die monatliche , KiWi“ der Neuen Osnabriicker Zeitung wurde im Dezember 2023 eingestellt.

Die Zeitungsgruppe Stuttgart (,,Stuttgarter Kinderzeitung/-nachrichten”) und Schwarzwalder Bote flihren ihre
Titel seit Frihjahr 2025 unter dem gemeinsamen Namen Pauls Kinderzeitung und weiten die Verbreitung auf
weitere ZGS-Gebiete aus (u. a. ERlinger Zeitung, Kreiszeitung Boblinger Bote).

Die RHEINPFALZ wandelte ihr ,,Nils-Nager“-Clubmagazin 2023 in ein monatliches Abo-Produkt um und stellte
es 2024 wieder ein (Lizenzprodukt der Stuttgarter Kinderzeitung).
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Zwei Titel haben ihre Auflage bis Ende Q2 ggu. 2024 gesteigert.
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Erstmals wurde in der Erhebung 2025 die Anzahl der Schul- und Patenabos (B2B)
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separat erhoben.
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AUFLAGENENTWICKLUNG 2022 - 2025
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® Mit Ausnahme von zwei Titeln verzeichnen 2024 alle Kinder-Abozeitungen im
Vergleich zum vergangenen Erhebungszeitraum 2022 Auflagenverluste.



‘296 le.

18000

16000

14000

12000

10000

8000

6000

4000

2000

Auflagenentwicklung 2017 - 2024

/H \/

[ _
— L J [ ]
> -
P’
o= . * o
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2024
=—@=\/crlag3 =—@=Verlag5 =—@=—\erlagb =—0-—\erlag8 =—@=\lerlag9
=@=—"\/erlag 10 ==@==\/erlag 12 ==@=\/erlag 13 ==@==\/erlag 14
Abb. 4 n=9

e Nur zwei Titel verzeichnen seit 2017 eine steigende Auflage, dieser Trend setzt

sich fir einen auch in den ersten beiden Quartalen 2025 fort.
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vorherigen Erhebungszeitraums 2022.
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s ule.
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Im Schnitt investieren die Medienhauser 6,5% des jahrlichen Vertriebsumsatzes ins
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Marketing der Kindertitel. In der Spitze verwendet ein Medienhaus 13,5% des
Jahresumsatzes flirs Marketing — am unteren Ende steht ein Haus, in dem firs
Marketing 2,4% zur Verfliigung stehen.
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Im Schnitt kostet ein Bestandskundenabo aktuell 9,68 €,
ein Neukundenabo 11,23 €.
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Entwicklung Bezugspreise Bestandskunden 2022 - 2025
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Preisentwicklung mehrheitlich 1 €, zwei Verlage haben in der Zeit den
Bezugspreis um 2 € angehoben. Verlag 3 hat keine Preisanpassung
vorgenommen.
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Entwicklung Bezugspreise Neukunden 2022 - 2025
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Im Neukundengeschaft sind die Preise zwischen 2022 und 2025 ebenfalls
mehrheitlich um 1 € erhoht worden, bei zwei Verlagen um 2 €. Auch hier:
Verlag 3 hat nicht erhoht.



VERHALTNIS BESTANDSKUNDEN / NEUKUNDEN
2025
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Im Schnitt 43% der Bezieher von Kinder-Abozeitungen Neukunden (ohne
bereits bestehende Kundenbeziehung). Dieser Wert ist seit 2020 stetig
angewachsen und lag 2022 bei 39%.
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In der Spitze erreicht ein Kindertitel zu 87% Neukunden, am anderen Ende
holt ein Medienhaus seine Abonnements zu 77% aus dem
Bestandskundenmarkt.
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Bedeutung Werbekanale 2024
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Wichtigster Kanal bleibt mit Abstand und konsistent tber alle Hauser die Anzeige in der Zeitung.

Andere Kanale werden heterogen bewertet. Besonders E-Paper-Interstitials und Affiliate-Marketing
polarisieren (jeweils flir etwa ein Drittel ,,sehr wichtig“, von einem weiteren Drittel gar nicht
eingesetzt).
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Kampagnen-Ranking 2024
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2024 war der Uber Verlage hinweg erfolgreichste Kampagnenanlass Ostern. Der am
wenigsten erfolgreiche Anlass war der ,,Schulstart”.

Die Sommerferien und Weihnachten sind sichere Wetten — hier haben vier von vier
l& " (Sommerferien) bzw. sechs von sieben (Weihnachten) den Plan erreicht.




Digitale Prasenzen der Kindertitel 2025
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Ausbaufahig: Prasenzen in sozialen Netzwerken (zwei Titel sind auf den
Meta-Plattformen prasent).

Digitale Kioske spielen keine Rolle: Nur ein Titel ist im iKiosk prasent, mit
niedrigen monatlichen Downloadzahlen.
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Erlosquellen der Kindertitel neben Vertriebsumsatz
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Die Kindertitel erwirtschaften fir die Medienhauser Zusatzerlose, z. B. durch
Anzeigen, Themensponsoring, Line Extensions und Sonderhefte sowie
Lizenzgeschaft.



Schulprasenz der Kinder-Abozeitungen

9
8
8
7
6
6
5
4
4
3
2
1
: I
0
Einbindung des Kindertitelsim Patenabos (Sponsoring durch Schulabos eigenes Schulprojekt des
Schulprojekt der Tageszeitung Wirtschaftspartner B2B) Kindertitels
Abb. 16 n=9
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Acht von neun Medienhauser binden die Kinder-Abozeitung ins Schulprojekt der
Tageszeitung ein. Ein Kindertitel hat ein eigenes Schulprojekt.

Sechs Medienhduser bieten von Unternehmen finanzierte Patenabos an, vier ein
Schulabo.
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Acht von neun Medienhauser binden die Kinder-Abozeitung ins Schulprojekt der
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Interesse an einem Treffen der Kinder-Abozeitungsmacher*innen

Zum Schluss haben wir nach dem Interesse an einer vom jule-Team organisierten
Tagung der Kinder-Abozeitungsmacher*innen gefragt:

Finf von neun Teilnehmenden (56%) sind daran sehr,
vier von neun (44%) mittelmaRig interessiert.

Fragen zur Auswertung richten Sie bitte ans jule-Team: info@junge-leser.info.
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Fragen?

Thorsten Merkle

Geschaftsfihrer

merkle@junge-leser.info

WWW.junge-leser.info
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