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Kooperation jule & DRIVE

Mission Statement

Bis Ende 2025 wollen wir im jule-Netzwerk unterstiitzt durch DRIVE eine fundierte Beschreibung
der Audience Familie erarbeiten — mit dem Ziel,

die redaktionellen Strukturen und Arbeitsweisen zu verstehen, in denen Thementeams oder
Familienredaktionen Inhalte flr diese Zielgruppe entwickeln,

zu analysieren, welche Themen, Bediirfnisse und Formate in der Praxis funktionieren und
welche Inhalte besonders erfolgreich in ein Digitalabo tiberfiihren,

abzuleiten, in welchem Alterskorridor oder welcher Lebensphase Familien besonders
empfanglich fir Inhalte aus lokalen Medienhausern sind.

Grundlage sind qualitative und quantitative Erkenntnisse aus Online Meetings mit Medienhausern
im jule-Netzwerk und Anregungen von DRIVE.
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Kooperation jule & DRIVE

Next Steps
Umfrage unter den Medienhdusern (jule / qualitativ)
Ziel: redaktionelle Strukturen und Zielgruppendefinition erheben
Datenanalyse Audience Familie (DRIVE / quantitativ)

User needs / Conversion / Retention / Mediatime

Vorstellung der Umfrageergebnisse und Prasentation Datenanalyse im Online Meeting Audience
Familie in Q3/2025
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Teilnehmende Medienhauser

s 9ule, -
FUNKE NRW NOZ
Main-Post Rheinpfalz
Siddeutsche Zeitung ZG Stuttgart
MHLG WN
Mediengruppe HST
Mitteldeutschland IVZ

RP

‘DRIVE
TVF
GA Bonn
VW
NPG
Lensing Media
VNP
NW

*Rucklauf: 95% - 19 von 20 kontaktierten Medienhausern, die Fokus auf die Audience Familie gelegt haben.
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Arbeitshypothesen

Arbeitshypothese 1:

Je klarer die Zielgruppendefinition und je besser sie im Team verankert ist, desto
erfolgreicher arbeitet das Familien-Team (FT).

Arbeitshypothese 2:

Je organisierter die Audience-Arbeit erfolgt, desto erfolgreicher arbeitet das FT.
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= Mehr als zwei Drittel aller
Verlage haben eine
Zielgruppendefinition

=  Wobei nur knapp ein Drittel
aller Verlage eine offizielle
Definition
festgehalten/erarbeitet hat.

Nein - bisher keine Nein - aber es gibt ein Ja - es gibt eine schriftlich » Stattdessen setzen die
definierte Zielgruppe gemeinsames informelles = dokumentierte Definition meisten Verlage auf
Verstandnis informelle Formulierungen.

@ jﬁle DRIVE



Definitionen der Audience Familie

= Primar Eltern von Kindern zwischen 4-12
= Kinder im Alter bis 20 (Kernfamilie)

=  Menschen mit Kindern im Lebensumfeld
(dennoch Fokus auf Kernfamilie)

= Kinder bis Studierendenalter
= Lebensphase: Sesshaft werden

= Familien mit Kindern bis einschlief3lich
Grundschulalter (mit Fokus auf Frauen zw. 25
und 45 Jahre)
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Welche Dimension werden bei der Arbeit fiir die Familien Audience
von euch berlcksichtigt? (Mehrfachauswahl moglich)

47
37

Alter der Kinder Alter der Eltern Kernfamilie (Eltern & Erweiterte Kernfamilie Lebensphasen (z.B. Soziodemografische Werteorientierung (z.B.
Kind) (inkl. GroBeltern, Familiengriindung, Daten (Alter, Sinusmilieu)
Tanten/Onkeln, etc.) Kleinkindzeit, Einkommen, Beruf,
Grundschulallter, etc.) Bildung, etc.)
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Informelle Definition

= Alle Generationen innerhalb eines Familienverbundes
= Fokus auf Kleinkinder

= Weite Zielgruppe: Inhalte, die Eltern interessieren

= Diversitat von Familienmodellen

= Arbeit mit Personas

Fazit: Die Definitionen orientieren sich meist an der Kernfamilie mit Fokus auf Mutter-/Kleinkind-Inhalte. Die meisten
Definitionen sind sehr offen und enthalten keine konkreten Beispiele oder Themenauswahlen. Eine Erweiterung
bzw. Eingrenzung der Themen kdnnte den Familien-Teams als Hilfestellung dienen.

Ein Verlag versucht dabei, auch diverse Familienmodelle abzubilden, wahrend ein anderer Verlag mit konkreten

® Personas arbeitet.
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Arbeiten mit einer Zielgruppendefinition

Die Audience Familie ist greifbar fiir uns o o
= Eine Zielgruppendefinition kann

B Stimme nicht zu B Stimme teilweise nicht zu [0 Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu Verlagen dabei helfen, die
Zielgruppe gezielter

anzusprechen.
AT TN . e e s
knapp die Halfte der Verlage gut
Wie stark ist die Zielgruppenarbeit im Arbeitsalltag der zu greifen. Ca. ein Funftel der
Familien-Teams verankert? Verlage hat jedoch Probleme.

B Gar nicht vorhanden B Kaum vorhanden O Neutral B Weniger stark W Stark

= Auch wenn viele Verlage eine
Definition haben, wird diese im
Alltag lediglich von weniger als

__m einem Drittel aktiv genutzt.
SGule. ‘DRIVE




Die Steigerung der Media Time ist ein wichtiger Messwert flir unsere

Erfolgsmessung
B Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu

5 W50 . 47

O Neutral @ Stimme teilweisezu @ Stimme zu

31

Die Steigerung der Aboabschliisse ist ein wichtiger Messwert fiir unsere
Erfolgsmessung

B Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu

ONeutral BStimme teilweisezu B Stimme zu

Die Steigerung der Reichweite ist ein wichtiger Messwert flr unsere
Erfolgsmessung

B Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu

s .qule

16

ONeutral BStimme teilweisezu B Stimme zu

Die Steigerung des Interaktion ist ein wichtiger Messwert fiir unsere

Erfolgsmessung
B Stimme nichtzu B Stimme teilweise nicht zu

O Neutral BEStimme teilweisezu MEStimme zu

58 11

Die Media Time ist fur die
meisten Verlage (>2/3) eine
wichtige Messgrolie

Wahrend Aboabschliisse
ebenfalls eine wichtige
MessgrolSe sind, konzentrieren
sich weniger Verlage auf die
Steigerung der Reichweite

Stattdessen ist eine wichtige
MessgroRe die Interaktion mit
der Audience (z.B. Subscriber
Views, Kommentare, Live-
Veranstaltungen, etc.)
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Nutzt euer Familien-Team ein oder mehrere Tools zur Zielgruppenarbeit?

= (Ca. ein Drittel aller
Verlage fuhrt keine

Evaluierung oder
Optimierung
durchfihrt.
= Das wichtigste
Instrument scheint
die Analyse von
Nutzungsdaten zu
. sein.
21

Audience & Personas User Needs Analyse von Nutzungsdaten Nein bisher nicht
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Wie hoch ist die durchschnittliche Media Time(h) je Artikel bei Familien-Artikeln im
Vergleich zu anderen Artikeln pro Verlag?

30

25

20
15 13,55
10
7,37,6 7,4 7,4
5,7
4 7 ’ 51
5 3 1 3 7 41 3,5 3,6
2,9 17 I 2,5 2,17, 2,3 0 92,2
H 4 MH 6 MH 7 MH 8

M MH 9 MH 10 MH 11 MH 12 MH13

B Andere Artikel B Familien-Artikel

Seite 13
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Wie viele Conversions gibt es pro Plus-Artikel durchschnittlich bei Familien- und anderen
Artikeln bei den verschiedenen Verlagen?

0,8

0,7
0,7
0,6

0,5

0,47
0,4
0,33
0.3 0,2 0,29 0,29
0,2
0,2
01111 0 08
o N il =0 = il N
MH 1 MH 2 MH 4 MH 5 MH 6 MH 8 MH 9

MH 3 MH 10 MH 11 MH 12 MH13

B Andere Artikel B Familien-Artikel

Seite 14



H1: Je klarer die Zielgruppendefinition und je besser sie im Team
verankert ist, desto erfolgreicher arbeitet das Familien-Team (FT).

** Ergebnis:

Hauser mit klarer und dokumentierter Zielgruppendefinition bewerten ihre Arbeit
uberdurchschnittlich positiv.

Andere Hauser mit definierter Zielgruppe landen dennoch im Mittelfeld

Da die Umfrage keine objektiven Erfolgskennzahlen (Mediatime, Conversions)
enthalt, lasst sich der Zusammenhang nicht eindeutig belegen.

Die DRIVE-Daten zeigen allerfings, dass sich die Arbeit mit der Audience Familie
mit Hinblick auf Media Time und Conversions lohnt.

Es gibt qualitative Indizien, aber keine harten Beweise.

- Fazit Hypothese 1: nur teilweise gestitzt, keine klare Bestatigung. :QEEED RIVE
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Arbeitshypothese 1:

Je klarer die Zielgruppendefinition und je besser sie im Team verankert ist, desto
erfolgreicher arbeitet das Familien-Team (FT).

Arbeitshypothese 2:

Je organisierter die Audience-Arbeit erfolgt, desto erfolgreicher arbeitet das FT.

Gule DRIVE



Organisationsgrad :s:l‘;ﬁz':g Mean_Score Um den Zusammenhang zwischen Organisation und Erfolg
: der Audience-Familie-Arbeit sichtbar zu machen, haben wir
Medienhaus 14 stark hoch 4,4
Medienhaus 16 stark hoch ., auf Basis der Umfrage ein Ranking entwickelt.
Medienhaus 2 stark mittel 2 Fir den Organisationsgrad haben wir drei Kriterien
Medfenhaus3 stark mft“’l >* kombiniert: Gibt es ein festes Team (Frage 2)? Werden Tools
Medienhaus 4 stark mittel 3 i
Medienhaus 5 stark ittel 5o Wie Personas, User-Needs oder Datenanalysen genutzt
Medienhaus 7 - J— sg (Frage 13)? Und gibt es konkrete Vorgaben zur Anzahl der
Medienhaus 12 stark mittel 2,6 Inhalte pro Woche (Frage 8)? Je mehr dieser Elemente
Medienhaus 0 schwach mittel 38 vorhanden sind, desto starker der Organisationsgrad.
Medienhaus 6 schwach mittel 3,8
Medienhaus 9 schwach mittel s Fur die Selbsteinschatzung haben wir die Bewertungen aus
Medienhaus 11 schwach mittel 2,8 funf Skalenfragen gemittelt (Fragen 14, 15, 16, 22, 23), die
Medienhaus 13 schwach mittel 32 zeigen, wie sicher und erfolgreich sich die Redaktionen in
Medienhaus 15 schwach mittel 36 ihrer Arbeit mit der Audience Familie fiihlen.
Medienhaus 17 schwach mittel 3
Medienhaus 18 schwach mittel 34 Diese beiden Werte — Orga-Grad und Selbsteinschatzung —
Medienhaus 1 schwach niedrig 24 bilden unser Raster, um die Hauser einzuordnen und Muster
Medienhaus 8 schwach niedrig 1,8 zZU erkennen_
‘ Medienhaus 10 schwach niedrig 2,2
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Gibt es Innerhalb eurer Redaktion ein Team oder feste Zustandigkeiten, die sich
speziell mit dem Thema Familie befassen?

H Nein, anders organisiert

B Nein, aber einzelne Kolleg:innen befassen sich regelmaRig mit dem Thema Es Gberwiegen feste Familien-Teams oder eine
andere Organisationsform (z. B. dezentral, als Teil
eines groReren Thementeams, einzelne

Regionalteams mit Fokus auf Audience Familie).

M Ja, es gibt es festes Team

Uberwiegend (zwei Drittel) sind die Familien-
Teams mit ihrer Organisationsform zufrieden.

Die Organisation fiir das Team Familie funktioniert bei uns gut

B Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu O Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu

21 32 32

Rund ein Viertel der Redaktionen beklagt fehlende

Wir haben ausreichend personelle Ressourcen, um Inhalte fiir die Audience Ressourcen fur das Thema.
Familie u erstellen

B Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu O Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu

s29ute DRIVE




Mengengeruste und Vorgaben

Gibt es Vorgaben zur Menge an Texten, die pro Woche fiir
die Audience Familie produziert werden sollen?
M Nein mJa Ein Drittel arbeitet mit
Mengenvorgaben fiir die
Audience Familie.

67 33
Rund zwei Drittel der
Wir haben Probleme, ausreichend Inhalte zu erstellen, um Redaktionen hat Probleme,
unsere Vorgaben zu erfiillen ausreichend Inhalte fir die

B Stimme nicht zu B Stimme teilweise nicht zu O Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu Audience Familie zu erstellen.

24 29 12 24 12
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Mit welchen anderen Fachbereichen arbeitet das redaktionelle

Familien-Team regelmalSig zusammen?

Die meist genannten Fachbereiche, mit dem die Familien-
Teams regelmalig arbeiten, sind Social Media und
Marketing. Das spricht fur das Bewusstsein, die Audience
Familie auf ihren Kanadlen abzuholen (SoMe) bzw. durch

Marketing-Mallnahmen Uberhaupt erst ans Produkt
heranzufihren.
16

Social Media Marketing Vertrieb Audience Development Sales Produktmanagement Andere
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Wie Familien-Teams in redaktionelle Strukturen eingebunden sind

In vielen Hausern sind Familienthemen in Lokal- oder Thementeams eingebettet, oft mit
Teilnahme an taglichen Konferenzen und enger Abstimmung mit Desk-Leitungen,
Audience-Teams oder Social-Media-Einheiten.

Gleichzeitig gibt es Redaktionen, in denen die Familienarbeit noch wenig formalisiert ist:
Inhalte entstehen erganzend zu Hauptaufgaben, Treffen finden unregelmalig statt, und
der Informationsfluss ist teilweise llickenhaft.

Hier fehlen klare Zustandigkeiten, feste Prozesse oder Mengengeriiste — die Arbeit lauft
mit hohem Engagement, aber ohne verbindliche Strukturen. Hinzu kommt z. T. fehlende
Riuckendeckung von Redaktionsleitungen.

o ©®
|
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Wie Familien-Teams zusammenarbeiten

In vielen Hausern gibt es regelmaBlige Team-Meetings — wochentlich oder 14-tagig —,
teilweise erganzt durch tagliche Kurzabstimmungen oder feste Termine mit Desk- oder
Managing-Editor-Teams. Koordination liber Teams-/Slack-Kandle, E-Mail und kurze Wege.
Vereinzelt arbeiten Teams mit Jahresthemenplanen.

Daneben gibt es Teams, die sich eher autark oder informell organisieren und Themen ,,auf
dem kurzen Dienstweg” klaren — ohne feste Dienste oder Mengenvorgaben. In einzelnen
Fallen fehlen feste Abstimmungsformate vollstandig; die Zusammenarbeit l[auft dann ad
hoc.

a;§ﬁle. . DRIVE



AH2: Je organisierter die Audience-Arbeit erfolgt,
desto erfolgreicher arbeitet das Familien-Team (FT).

# Ergebnis:

* Hauser mit einem hohen Organisationsgrad beurteilen ihre eigene Arbeit flr die
Audience im Schnitt besser. Organisation (Teams + Tools + Mengenvorgaben) korreliert
mit positiver Selbsteinschatzung.

 Medienhauser mit niedrigem Organisationsgrad stufen sich selbst als schlechter ein.

- Fazit Hypothese 2: Deutliche Indizien fir die Arbeitshypothese, aber konkrete
Uberpriifung anhand von Daten steht noch aus.
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Setzen wir auf die richtigen Kanale und Inhalte?

Mit unseren Kanalen schaffen wir es, die Audience Familie

zu erreichen
Die meisten Verlage haben

Probleme, die Zielgruppe
mittels der passenden

Aber auch bei der Auswahl
der richtigen Inhalte, sind
sich Verlage oft nicht
sicher.

B Stimme nicht zu B Stimme teilweise nicht zu [0 Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu

Mit unseren Inhalten schaffen wir es, die Audience Familie
zu erreichen

B Stimme nicht zu B Stimme teilweise nicht zu O Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu

) ic IS 55
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Uber welche Kanidle kommen User:innen auf eure Seiten

45
40
40
35
35
30
25
25 - 24
20
20
15
10
10
5 5

5 L] He - -
0 ] - - - -

Google Discover Direct (Portal) Organic Search Social Media Internal Newsletter Push

B Andere Artikel B Familien-Artikel
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Uber welche Kanidle kommen User:innen auf eure Seiten

80
70
60
50
40
30
20

10

69
55
22
I 13

Fly-By Champions

B Andere Artikel

16
12
i ..
=

Loyals low-usage

B Familien-Artikel

3 2
N e

high-usage

90
80
70
60
50
40
30
20
10

85
77
22
14
I
Anonym Premium Registered
B Andere Artikel B Familien-Artikel
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Zielgruppe erreichen (Welche Kandle/Inhalte)

Familien-Teams fallt es schwer, eine Zielgruppe zu erreichen. Verlage stehen vor der Herausforderung, die
richtigen Inhalte (Protagonisten, Themen(-vielfalt) und Formate) sowie Kandle
(Print/Online/Newsletter/Social) zu finden, die auch langfristig gut funktionieren.

Ganz konkret geht es darum, den lokalen USP ausfindig zu machen und gezielt mit den passenden
Inhalten und Kanalen anzusprechen. Den Verlagen fehlt dabei oft die notige Kompetenz und Best
Practices, um Audiences zu bespielen.

Aber auch konkrete Probleme wie die Organisation von Veranstaltungen stellen Verlage vor
Herausforderungen.

*Abgeglichen mit den offenen Fragen zu Herausforderungen

jl.ll e DRIVE



Wir haben ein gutes Verstandnis von erfolgreichen

Formaten fiir unsere Audience Familie = Die Auswahl von

erfolgreichen
Formaten ist fur zwei
Drittel der Verlage

'n m nicht eindeutig.

= Aber nicht nur die

Wir sind zufrieden mit der Vielfalt unserer Inhalte fiir die Form, sondern auch
die Vielfalt an Inhalten

Audience Familie stellt euch vor
Bl Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu O Neutral B Stimme teilweise zu @ Stimme zu Herausforderungen.

B Stimme nicht zu B Stimme teilweise nicht zu [0 Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu

= \Ware eine

Fokussierung oder
-- -- Offnung der richtige

Weg?

Sule DRIVE
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Welche Formate/Genres funktionieren fir die Audience Familie?
121
105
1,5
-14,6 -17,5 . .
-26,5 -29,8
-47
-58
Portrat Reportage Newsblog Bericht Service Meinung Interview Frage-Antwort Termin Kurzmeldung
@ Prozent 121 105 8,7 1,5 -14,6 -17,5 -26,5 -29,8 -47 -58
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HEFERSWEILER

@rs Eine GroBfamilie sucht verzweifelt nach
einem Einfamilienhaus

Familie mit vier Kindern hat nun 130
statt 70 Quadratmeter ,Fast das Herz
stehengeblieben”

Beate Dénnewald

05.10.2025 16:30 Uhr

Zwolf Doppelhaushdlften, tausend Bewerbungen: Familie Derala aus Rahm
zieht mit vier Kindern in ein geférdertes Miet-Haus - und kann ihr Gliick
kaum fassen.

,ES hat uns den Boden unter den Fii3en
weggezogen"

Familie Wopperer ist verzweifelt: Die flinfjahrige Tochter und der dreijahrige Sohn diirfen nicht mehr
in den Kindergarten, ihnen wurde der Betreuungsplatz gekiindigt.




Die Top-Ausflugsziele fiirs Wochenende

Weinheim, Bergstrale, Odenwald -
Ausflugstipps fiir Familien

+ Pferde, Mirkte, Modern Dance: Tipps fiir
Familien im Hamburger Siiden

burg. Pferde-Show, Countryfest, Miihlentag und Reptilien: Eltern mit

Kmdern winkt am langen Wochenende jede Menge Unterhaltung. Unsere Tipps. Noch keine Idee fiirs Wochenende? Hier kommen unsere Ausflugs- und
Veranstaltungstipps fiir Familien, von Kinder-Disco bis Kunstworkshop.

Da ist bestimmt etwas fiir euch dabei.

von Bettina Wolf Q °<: O
06.02.2025 Merken Tellen Feedback




Wir haben ein gutes Verstandnis von erfolgreichen Inhalten
fiir unsere Audience Familie Ihr habt bereits in

B Stimme nicht zu B Stimme teilweise nicht zu @ Neutral B Stimme teilweise zu B Stimme zu den meisten Fallen
ein gutes Verstandnis

von Inhalten, die fir
o S 2 s die Audience Famile

funktionieren

Wir wiinschen uns mehr Ideen fur Inhalte fiir unsere = Aber ihr wiinscht
Audience Familie euch auch mehr
Bl Stimme nicht zu @ Stimme teilweise nicht zu O Neutral B Stimme teilweise zu @ Stimme zu Inspiration zu

erfolgreichen
Inhalten.
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Inspire me, Give me Perspective und Educate sind die Top User Needs
der Audience Familie

68
9,2
I I [ ] -
I—

-10,3
-29,8
Inspire me Give me Perspective Educate me Divert me Update me Help me
@ Prozent 73,7 68 9,2 3,9 -10,3 -29,8

“QUI& o Infos zu User Needs bei DRIVE findet ihr in unserem Whitepaper D RIVE
®



https://innovation.dpa.com/2024/04/04/user-needs-verdoppeln-leser-engagement-und-steigern-abo-rate/

Dorfleben
+ Provinz oder grofSes Gliick? Familie erzahlt
vom Auswandern aufs Land

burg. Anika und ihre Familie sind vom Hamburger Schanzenviertel aufs Dorf
gezogen. Warum ihre Toleranz hier oft auf die Probe gestellt wird.

®

KERNEN

Neun Kinder und so viel zu geben: Was
die Familie Werner aus Kernen anders
macht

Zvweoe

Von Lynn Nagy
Veraffentlicht: 24.12.2024, 15:44

Unerfiillter Kinderwunsch
Zwillinge dank einer Kinderwunschbehandlung:
Bekannte Bielefelderin macht anderen Mut

lhr gréBtes Gliick ware ohne kiinstliche Befruchtung nicht auf der Welt —
und sei absolut nicht selbstverstandlich, sagt Tina Ruthe. Dafiir zu
kampfen lohne sich, auch wenn es nicht lustig sei.




Welcher User Type hat welches User-Need am meisten

gelesen?
40
35 339 336
30
25
20
15
. 105 4, 109 11
I I II r
0

Divert me Educate me Give me Perspective Help me Inspire me Update me

B Anonym H Premium
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Inspire me, Give me Perpective und Educate sind die Top User Needs
der Audience Familie

0,27

0,22

0,16
0.15 0,14

0,09

Give me Perspective Update me Inspire me Educate me Divert me Help me
@ Prozent 0,27 0,22 0,16 0,15 0,14 0,09
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Noten und Versetzung [NW+] nstliche Intelligenz in der Schule S . [T oillenburg. VRM
Zeugnis-Streit in OWL: Aufgebrachte Eltern wehren K"'Ide__rla!ﬂer! sinken - was bedeutet e Iinterarst i Dillature. i e it
sich gegen Lehrerentscheidungen das fiir die Kitas? &P g

Am Freitag gibt es in OWL Zeugnisse. Die sorgen nicht nur fiir Zoff in o DN in Frankfurt (Odk Reglon
Familien. Immer haufiger miissen sich Lehrkrafte, Schulleitungen und 5.01.2025 - 10:00 Uhr f 3y Jr Kitax
Anwéite mit Eltern Die fordern ihre
Interessen teils mit extremen Mitteln ein.

o) (§) (o) (P /‘

Was Kinder jetzt noch lernen miissen — und
was nicht

aus Dillenburg.Check Q Themafolgen

|

g,
ilhoryp,

MW,MM.",M
In Sekundenschnelle iibersetzt Ki Texte ins Englische oder [&st Matheaufgaben. Wie
muss das Bildungssystem darauf reagieren, damit Lernen beférdert und nicht
behindert wird? Ein Gymnasium in Stuttgart geht als Pilot-Schule voran.

© Vorwurf wiegt schwer StZPlus Stimmen aus Stuttgart zur Schulreform

Wirbel wegen Rauswurf von Kindern aus
Innsbrucker Schule

‘ h Von Liane Pircher

An der Innsbrucker Waldorfschule steht fur einige Eltern die Welt kopf. thre
Kinder wurden von der Schule geschmissen. Der Streit ist noch nicht zu
Ende.

Das sagen Eltern von Viertklidsslern zur
Riickkehr zu G9

Innsbruck - Trotz Ferienbeginn herrschte an der Innsbrucker waldorfschule
bis zuletzt heftige Gewitterstimmung: Weil drei Kinder ,chne Vorwarnung® im
Frithjahr von der Schule verwiesen wurden, stehen seitdem mehrere Eltern Demokratie im TikTok-Format: Lehrer am

kopf. Zwei weitere Schilerinnen verlieBen die Schule, andere Familien stellten Nﬁmberger Labenwolf-Gymnasium setzt digitales

Lernen um

esin den Raum.

Ausloser fur alles waren Unstimmigkeiten mit einer Lehrperson und in Folge
mit der Schulleitung. Der Vorwurf wiegt schwer: , Es gab Kollektivstrafen,
Kinder wurden namentlich an der Tafel blogestellt, wenn sie einen Fehler
machten, ausgelacht und der Lehrer erzahlte Dinge wie, dass die Erde eine a e ensive 18 Unterrichtsstunden filr Lehrer Matthias Géller und Jugendliche des
Scheibe sei”, erzahlen Eltern, die sich bei der 7T meldeten. erger Labenwolf-Gymnasiums. In einem Pilotprojekt erstellten sie Clips im TikTok-Format zum Thema

und nachhaltig

Sind Miitter und Viter erleichtert, dass ihr Nachwuchs nun wieder ein Jahr mehr Zeit bis

zum Abitur hat? Und was halten sie von der neuen Grundschulempfehlung? Wir haben

uns bei einem Tag der offenen Tiir an einem Stuttgarter Gymnasium umgehdrt.




Welche Formate/Genres funktionieren fir die Audience Familie?
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Wohnst du noch, oder lebst du schon? Themen wie Wohnen,
Unternehmen und Gesundheit sind beliebt

Mit vielen Fotos
Bielefelder Familie verwandelt 100 Jahre altes Haus in
Energiewunder

Beeindruckend, was Familie Tober aus dem Haus einer alten Dame
gemacht hat. Einblick in den sanierten Altbau mit minimiertem
Energieverbrauch.

Neuerdffnung

Secondhand fiir Kinder: Neues Geschaft
bietet Dauer-Flohmarkt

. Der Laden ,Minifinds“ auf der Uhlenhorst ist spezialisiert auf Kinderkleidung
und Spielzeug. Wie Kunden hier kaufen und verkaufen konnen.

Weiter viele Grippefille

So zeigt sich die Influenza in
Kinder- und Hausarztpraxen im
Raum Osnabriick

Von Meike Baars | 16.02.2025, 06:08 Uhr




Herausforderungen der Familien-Teams

Begrenzte Zeit und Kapazitat

Arbeit fur die Audience Familie ist z. T. eine zusatzliche Aufgabe ohne ausreichende
personelle Ressourcen. Parallel fehlt es teils an klaren Konzepten, Best Practices und
strukturierten Prozessen, um die Audience-Arbeit systematisch voranzutreiben.

Themenentwicklung & Protagonist*innensuche

Inhaltlich nennen die Teams die Schwierigkeit, zielgruppenspezifische, tiefgehende und
lokal verankerte Themen zu entwickeln — insbesondere, weil Protagonist*innen schwer zu
finden sind.

Distribution & Marketing

Viele sehen noch zu wenig Reichweite und Interaktion, zugleich aber den Bedarf, die
Audience starker auf Angebote, Produkte und Veranstaltungen aufmerksam zu machen.
Dies wird als Marketing-Aufgabe gesehen.
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Welche Fragen habt lhr dazu?

Thorsten Merkle Joe Brandes
Geschaftsfuhrer Junior-Produktmanager DRIVE

+49 (151) 423 19 882

merkle@junge-leser.info brandes.joe@dpa.com
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