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Die Herausforderung

Anteil derjenigen, die die jeweilige Quelle in der letzten Woche fiir News genutzt haben - weltweit*

@ Print @ News websites & apps @ Social & video networks
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Business Development Manager
& Co-Lead, Future Audiences Lab

Smilla Schworer /

Referentin der Geschaftsfiihrung,
Business Development Managerin &
Co-Lead, Future Audiences Lab

Nadine Eibl




-|— hauptsache_h...

Bereit fur ... -
Hauptsache Hamburg :-:

229 17,5 Tsd. 448
o Beitrage Follower Gefolgt

Medien- und Nachrichtenunternehmen
Deine Lokalnachrichten
J_}, News, Stories & alles, was unsere Stadt bewegt
L Macht Hamburg liebenswert & lebenswert
Eine Marke der @funkemediengruppe

@ www.wonderlink.de/@hauptsache_hamburg-...

+ Banner hinzufligen

Professional-Dashboard
A 340.489 Aufrufe in den letzten 30 Tagen erzielt.

Bearbeiten Profil teilen E-Mail-Adresse

+ @@ 0 ¢

¥ Stimmen HH ABC Eat the Game Pride &

Mit Hauptsache Hamburg haben wir
eine regionale, Social-first Creator
Newsbrand gegriindet

1 Stadt
2 full-time Creator-Journalistinnen
6-Monate Pilotphase

Monetarisierung orientiert an der
Creator Economy: Sponsored Posts &
Formate



Hauptsache Hamburg

Lokaljournalismus fur die Generation Social Media

|
G

Qualitatsjournalismus
im Creator Style

Social- & Video-First

Serios in der Haltung,
nahbar in der Ansprache

Hauptsache Hamburg steht fir eine neue Art von
Lokaljournalismus: plattformgerecht, nahbar und relevant
fur die junge Generation. Wir verbinden die Dynamik von
Social Media mit der Verlasslichkeit eines etablierten
Medienhauses — und schaffen so Vertrauen und Relevanz
zugleich.

Wir sind keine Lifestyle-Marke und kein klassischer
Nachrichtenkanal. Wir GUbersetzen relevanten
Lokaljournalismus in Formate, die junge Menschen
tatsachlich konsumieren, teilen und diskutieren.

Flir ein informiertes Hamburg, das fiir junge Menschen
liebenswert ist — und durch sie lebenswert bleibt.



M FUNKE

Zielgruppe B2C

18-35-Jahnige

Hochste Social-Media-Prasenz
Sozialen Medien als
Hauptnachrichtenquelle

Hohe Interaktionsrate
Abgrenzung vom Abendblatt
First Mover Audience

ERRA’

18-25-Jahrige 2



Zielgruppe B2B

Alle Untermehmen

—>» Wertefit

—>» Thematischer & inhaltlicher Fit:
Inhalte lassen sich gut in unseren
Feed integrieren

Zielgruppenfit: relevant, bezahlbar
und interessant

Lokaler Bezug: regional &
liberregional
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Unser B2B Fokus



Pilotphase

Jan Feb Mrz Apr Mai Juni
Evalution Evalution Evalution
1. Testphase Workshop 2. Testphase Workshop 3. Testphase Workshop
Fokus: Reichweite & Themenfindung A Fokus: Community & Engagement ~  Fokus: Vorbereitung Monetarisierung

Start Vision, Hiring Finales Vorbereitung erster
Mission B2B Werkstudent UX-Design Marketingkampagnen %



Redaktion UX Sales
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Hauptsache Hamburg

Die Ziele

Aufbau von Skills im Bereich Social
Media Monetarisierung &
Vermarktung, um Erkenntnisse FUNKE
weit zu skalieren.

Erfolgreicher Aufbau der Marke
Hauptsache Hamburg & ErschlieBung
einer jungen regionalen Zielgruppe
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Erst das lila

Kommentar hinzufligen ...



Hauptsache Hamburg

Serienformate
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Fakten und Zahlen

Wir gewinnen an
Reichweite

71 M views Uber Instagram & TikTok
seit Launch

Wir wachsen immer
weiter

26 k followers insgesamt,
15% growth Durchschnitt

*Stand: August 2026

Wir erreichen die
Zielgruppe

Auf TikTok, 77% der views liegt bei
Personen unter 35

Wir bauen
Community

Unsere engagement rate liegt bei
ungefahr 8% uber alle Plattformen



Produkte & Mockups
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Jedes Jahr... mehr

P 309K 137 |~ Mehr Einblicke

TikTok / Reel
mit Creator
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Kennt ihr schon
Hamburgs bestes
Kino?
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Video-Post
ohne Creator
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An der Alster
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Tretboote bis 4 Pers

1899
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. Alster - Hamburg .
3052
Hauptsache_Hamburg ®Foto - 5-22
-« Tretboote und Kanus leihen in ees
Hamburg ++
Der Sommer kommt nach Hamburg.
Hochste Zeit, sich mit den s
Bootsangeboten vertraut zu mac... mehr 4
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Foto-Karusell
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Welche Themen beschaftigen euch?

_—
Was geht bei Pride Month

)Wir haben viele kostenlose
und giinstige Events fiir euch
rausgesucht :)
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Aktivitat Bewerben Highlight Mehr

Story


https://www.tiktok.com/@hauptsache_hamburg/video/7645550425424301345
https://www.tiktok.com/@hauptsache_hamburg/photo/7642626986774498592
https://www.instagram.com/hauptsache_hamburg/
https://www.tiktok.com/@hauptsache_hamburg/video/7615632166495472918

Verdienen wir Geld?

Wir kommen langsam dahin

thd.
O O *—
Jan 26 Jul 26 Aug 26 Sep 26
Go-live Official Launch Drei Sponsored Posts Erste Formatpartnerschaft

mit Launch-Partner live
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Ein Beispiel
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Schaut gerne direkt vorbei!




ZEIT FUR EURE FRAGEN
% ?agptsache
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